POLITICA NACIONAL

aLDI=BLANC

DE FOMENTO A CULTURA

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO PNAB Il N2 03/2026 - EDITAL LIRIAN TABOSA - FOMENTO A PROJETOS DE
LIVRO, LEITURA, LITERATURA E BIBLIOTECAS

ANEXO 3 - PROJETO/PLANO DE TRABALHO
1. CATEGORIA DE INSCRICAO

() PESSOA FiSICA (CPF)
() PESSOA JURIDICA (MEI, EMPRESA OU ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL)
() COLETIVO/ESPACO CULTURAL SEM PERSONALIDADE JURIDICA (SEM CNPJ) REPRESENTADO POR PESSOA FiSICA (CPF)

Atencao! Preencha os dados abaixo conforme o tipo de inscri¢do selecionado.

1. Seforinscri¢do por MEI, empresa ou organizagdo da sociedade civil, informe também o nome e o CNPJ da
entidade.

2. Se for coletivo ou espago cultural sem CNPJ, preencher com os dados da pessoa fisica responsavel e informar o
nome do coletivo/espaco cultural.

3. Nos casos de pessoa fisica, preencher apenas Nome, CPF e RG.

2. DADOS DO AGENTE CULTURAL

NOME COMPLETO (Pessoa Fisica ou representante do coletivo/espago/CNPJ):
CPF:

RG:

NOME DA EMPRESA, MEI, COLETIVO OU ESPACO CULTURAL: (quando aplicavel)
CNPJ: (quando aplicavel)

3. DADOS DO PROJETO CULTURAL

3.1 NOME DO PROJETO CULTURAL: (Preenchimento obrigatdrio)*

3.2 DESCRI(;AO DO PROIJETO CULTURAL: (Preenchimento obrigatdrio)*
Na descrigdo, vocé deve apresentar informagdes gerais sobre o seu projeto cultural.

(Algumas perguntas orientadoras: O que vocé realizard com o projeto? Por que ele é importante para a sociedade?
Como a ideia do projeto surgiu? Conte sobre o contexto de realizagdo e sua justificativa.)

3.3 A ACAO CULTURAL PROPOSTA SERA REALIZADA EM QUAL FORMATO? (Preenchimento obrigatorio)*

( ) Presencialmente em local fixo () Em formato hibrido
() Presencialmente itinerante ( ) Outros
( ) Remotamente/Online () Na&o aplicavel

3.4 OBJETIVOS DO PROJETO CULTURAL: (Preenchimento obrigatdrio)*
Neste campo, vocé deve propor objetivos para o seu projeto cultural, ou seja, deve informar o que vocé pretende
alcangar com a realizacdo do projeto. E importante que vocé seja breve e proponha entre trés e cinco objetivos.
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3.5 METAS: (Preenchimento obrigatdrio) *

Atengdio! Neste espaco, é necessdrio detalhar os objetivos em pequenas a¢bes e/ou resultados que sejam quantificdveis.
Em caso de Oficinas ou atividades de formagéo, descrever carga hordria prevista.

(Exemplo: Meta 1: Realizagéo de 02 oficinas de criagdo literdria; Meta 2: Confecgdo de 80 livros; Meta 2: 120 pessoas

beneficiadas.)

3.6 QUAL A PRINCIPAL ETAPA DO CICLO CULTURAL CONTEMPLADA PELA PROPOSTA? (Preenchimento obrigatorio)*

) Criagdo

) Produgdo

) Comercializagdo e Distribui¢do
) Difusao e Circulagdo

) Acesso, mediagdo e fruicdo

(
(
(
(
(
(

) Formagdo

Pesquisa e reflexao
Protecgdo e salvaguarda do patrimonio

Monitoramento e avaliagdo

()
()
() Organizagdo e gestdo
()
() Outra, especificar:

3.7 QUAL O PRINCIPAL SEGMENTO CONTEMPLADO PELA PROPOSTA? (Preenchimento obrigatdrio)*

( ) agBes de mediagdo e incentivo a leitura, incluindo
rodas de leitura, contagdo de histérias e atividades
correlatas;

() agBes de formagdo de leitores, por meio de projetos
educativos e programas de estimulo a leitura em
escolas, bibliotecas comunitarias e comunidades locais;

( )oficinas, cursos e processos formativos literarios,
abrangendo criagdo, escrita e ilustragdo literaria;

() produgdo de materiais literarios e educativos, em
formatos impressos, digitais ou audiovisuais;

() langamento, circulagdo e difusdo de obras literarias,
por meio de eventos, feiras, saraus e encontros com
autores;

( ) realizagdo de eventos literarios e atividades
formativas voltadas a promocgdo do livro, da leitura e da

literatura;

() projetos de preservagdo, pesquisa, difusdo ou
memboria literaria local;

( ) agdes de acessibilidade e inclusdo no acesso a leitura.

() outro

3.8 PERFIL DO PUBLICO A SER ATINGIDO PELO PROJETO CULTURAL: (Preenchimento obrigatorio)*
Preencha aqui informagdes sobre as pessoas que serdo beneficiadas ou participarédo do seu projeto cultural

(Perguntas orientadoras: Quem vai ser o publico do seu projeto? Essas pessoas séo criangas, adultas e/ou idosas? Elas
fazem parte de alguma comunidade? Qual a escolaridade delas? Elas moram em qual local, bairro e/ou regido? No caso
de publicos digitais, qual o perfil das pessoas a que seu projeto se direciona?)

3.9 SEU PROJETO CULTURAL E VOLTADO PRIORITARIAMENTE PARA ALGUM DESTES PERFIS DE PUBLICO? (Preenchimento
obrigatdrio)*

() Pessoas vitimas de violéncia () Pessoas em situagdo de restrigdo e privagdo de

() Pessoas em situacio de pobreza liberdade (populagdo carceraria)

~ Pessoas com deficiéncia
() Pessoas em situagdo de rua (moradores de rua) )
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() Pessoas em sofrimento fisico e/ou psiquico ( ) Ciganos
() Mulheres () Indigenas
( ) LGBTQIAPN+ () Ndo é voltada especificamente para um perfil, é

aberta para todos
() Povos e comunidades tradicionais P

() Negros e/ou negras

Outros, indicar qual:

3.10 QUAL A PRINCIPAL PAUTA TEMATICA CONTEMPLADA PELA PROPOSTA? (Preenchimento obrigatdrio)*

) Cultura Digital
) Culturas Imigrantes e Refugiadas
) Cultura LGBTQIAPN+

) Cultura e Género

) Cultura e Juventude

) Cultura e Meio Ambiente
) Cultura, Memoria e Direitos Humanos ) Cultura e Negritude
) Cultura e Turismo

) Culturas Indigenas

) Cultura Quilombola
) Culturas Rurais e Agroecoldgicas

) Culturas Tradicionais de Matriz Africana

(
(
(
(
) Culturas Periféricas () Cultura e Povos Ciganos
(
(
) Culturas Urbanas (
(

) Cultura do Sertao ) Outra: Especificar

) Cultura e Acessibilidade

—~ e~~~ o~~~ o~~~ —~

) Cultura e Educagdo

3.11 QUAIS AS PRINCIPAIS ENTREGAS PREVISTAS PELA PROPOSTA? (Preenchimento obrigatdrio)*

() Artigo / Ensaio () Livro eletrénico (e-Book)

() Audiolivro () Pesquisa

() Blog / Site () Revista / Jornal / Periddico

() Caderno / Cartilha / Apostila () Sarau / Slam

() Congresso / Encontro / Seminario / Simpdsio ( ) Outros, especificar:

() Curso / Oficina / Workshop
() Digitalizagdo de acervos

() Livro

3.12 LOCAL ONDE O PROJETO CULTURAL SERA EXECUTADO: (Preenchimento obrigatorio)*
Informe os espagos culturais e outros ambientes onde seu projeto cultural serd realizado:

Ex: Espaco Cultural José e Maria / Praga Santos Dumont

3.13 INFORME EM QUE BAIRRO(S) DO MUNICiIPIO DE NOVA IGUAGU AS ATIVIDADES DO PROJETO ACONTECERAO:
(Preenchimento obrigatdrio)*

() URG CENTRO: Bairro da Luz, Califérnia, Caonze, Centro, Chacrinha, Diana, Engenho Pequeno, Jardim Iguagu, Jardim
Tropical, Moquetd, Prata, Rancho Novo, Santa Eugénia, Viga, Vila Nova, Vila Operaria.

( ) URG Posse: Ambai, Bairro Botafogo, Carmary, Ceramica, Kennedy, Nova América, Parque Flora, Ponto Chic, Posse,
Trés Coragdes.

() URG Comendador Soares: Comendador Soares, Danon, Jardim Alvorada, Jardim Nova Era, Jardim Palmares, Jardim
Pernambuco, Ouro Verde, Rosa dos Ventos.

() URG Cabugu: Cabugu, Campo Alegre, Ipiranga, Lagoinha, Marapicu, Palhada, Valverde.
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() URG Km 32: Jardim Guandu, Km 32, Paraiso, Prados Verdes.

() URG Austin: Austin, Cacuia, Carlos Sampaio, Inconfidéncia, Riachdo, Rodilandia, Tinguazinho, Vila Guimarges.
() URG Vila de Cava: Corumba, Figueiras, Iguagu Velho, Rancho Fundo, Santa Rita, Vila de Cava.

() URG Miguel Couto: Boa Esperanca, Geneciano, Grama, Miguel Couto, Parque Ambai.

() URG Tingua: Adriandpolis, Montevidéu, Tingud, Rio D’Ouro e Jaceruba.

3.14 QUAL O CEP DO LOCAL DE REALIZAGAO? (SE APLICAVEL)

[8 digitos, apenas numeros]

3.15 A PROPOSTA PREVE ACOES EM ALGUM TERRITORIO PRIORITARIO? (Preenchimento obrigatdrio)*

( ) Ndo se aplica () RegiGes com menor indice de Desenvolvimento

. . Humano - IDH
( ) Area atingida por desastre natural

( ) Assentamento ou acampamento () Sitios de arqueoldgicos e de patrimonio cultural

Territério de fronteira
() Conjunto ou empreendimento habitacional de ()

interesse social () Territério de povos e comunidades tradicionais
( ) Favelas e comunidades urbanas () Territério indigena

() Periferias () Territério rural

( ) Regides com menor histéorico de acesso aos ( ) Zona especial de interesse social

recursos da politica publica de cultura

3.16 SEU PROJETO PREVE A REALIZAGAO DE ATIVIDADE(S) EM ESCOLAS PUBLICAS? (Preenchimento obrigatério)*
( ) Sim, municipais. () Sim, estaduais.

( ) Sim, municipais e estaduais. () Nao.

3.17 CASO SIM, DESCREVA ABAIXO UM RESUMO DA AGAO A SER REALIZADA NAS ESCOLAS. SE POSSIVEL, CITE OS
NOMES DAS ESCOLAS PREVISTAS:

3.18 PREVISAO DO PERIODO DE EXECUCAO DO PROJETO CULTURAL: (Preenchimento obrigatdrio)*

Atencdo! Os projetos culturais devem ser realizados em um periodo de até 6 (seis) meses, contando as etapas de Pré,
producdo e pos.

Data prevista para o inicio:

Data prevista para o final:

4. ACESSIBILIDADE (Preenchimento obrigatério)*

4.1 MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE EMPREGADAS NO PROJETO CULTURAL:

(Marque quais medidas de acessibilidade serdo implementadas ou estardo disponiveis para a participagdo de Pessoas
com deficiéncia - PCD’s, tais como, intérprete de libras, audiodescrigcdo, entre outras medidas de acessibilidade a pessoas
com deficiéncia, idosos e mobilidade reduzida, conforme Instrugéo Normativa MINC n2 10/2023).

Atengdo! Preenchimento obrigatdrio de, no minimo, uma (1) medida de acessibilidade.
4.1.1 ACESSIBILIDADE ARQUITETONICA:

() rotas acessiveis, com espago de manobra para () piso tatil;
cadeira de rodas;
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( ) rampas;

( ) elevadores adequados para pessoas com
deficiéncia;

() corrimdos e guarda-corpos;

( ) banheiros femininos e masculinos adaptados para
pessoas com deficiéncia;

() vagas de estacionamento para pessoas com
deficiéncia;

4.1.2 ACESSIBILIDADE COMUNICACIONAL:

( ) a Lingua Brasileira de Sinais - Libras;

( ) o sistema Braille;

( ) o sistema de sinalizagdo ou comunicagdo tatil;
( ) a audiodescricao;

() as legendas;

4.1.3 ACESSIBILIDADE ATITUDINAL:

( ) capacitagdo de equipes atuantes nos projetos
culturais;

() contratagdo de profissionais com deficiéncia e
profissionais  especializados em acessibilidade
cultural;

() assentos para pessoas obesas;
() iluminagdo adequada;

( ) Outra, indicar qual:

( ) alinguagem simples;
() textos adaptados para leitores de tela; e

( ) Outra, indicar qual:

() formagdo e sensibilizacdo de agentes culturais,
publico e todos os envolvidos na cadeia produtiva
cultural; e

() outras medidas que visem a eliminagdo de
atitudes capacitistas.

4.2 INFORME COMO ESSAS MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE SERAO IMPLEMENTADAS OU DISPONIBILIZADAS DE

ACORDO COM O PROJETO PROPOSTO.

5. EQUIPE

5.1 INFORME QUAIS SAO OS PROFISSIONAIS QUE ATUARAO NO PROJETO CULTURAL DENTRO DO QUADRO A SEGUIR:

(Preenchimento obrigatdrio)*

Atencgao! As definigdes dos grupos minoritarios encontram-se no item 9.1 de critérios adicionais do Edital.

NOME DO O PROFISSIONAL SE FUNC[\O NO CPF/CNPJ MINI CURRICULO
PROFISSIONAL/EMPRES | ENQUADRA EM ALGUM PROJETO
A GRUPO MINORITARIO
. (Insira uma breve descri¢do da trajetéria
Ex.:  Jodo  Silva | ()Etniaecor Cineasta [1234567891 4 ,
a pessoa que sera contratada)
RETIRAR (0] R 01
( (1) Género (RETIRAR O ]
EXEMPLO NO
MOMENTO DO ( ) Orientagdo sexual EXEMPLO (RETIRAR O
PREENCHIMENTO) NO EXEMPLO
P
() Pessoas com | \ioMENTO | NO
deficiéncia
DO MOMENTO

( ) Povos de | pREENCHI DO

comunidades | \MENTO) PREENCHIM

tradicionais, .|nclu5|ve ENTO)

de terreiro e

quilombolas,
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populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

( ) Etnia e cor
( ) Género

( ) Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de

comunidades
tradicionais, inclusive
de terreiro e
quilombolas,
populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

( ) Etnia e cor
( ) Género

( ) Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de

comunidades
tradicionais, inclusive
de terreiro e
quilombolas,
populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

() Etnia e cor

( ) Etnia e cor

( ) Género

() Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de
comunidades

tradicionais, inclusive
de terreiro e

quilombolas,
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populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

( ) Etnia e cor
( ) Género

( ) Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de

comunidades
tradicionais, inclusive
de terreiro e
quilombolas,
populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

( ) Etnia e cor
( ) Género

( ) Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de

comunidades
tradicionais, inclusive
de terreiro e
quilombolas,
populagdes ndmades e
povos ciganos.

( ) Povos e
comunidades
indigenas

( ) Etnia e cor
( ) Género

( ) Orientagdo sexual

( ) Pessoas com
deficiéncia
( ) Povos de

comunidades
tradicionais, inclusive
de terreiro e
quilombolas,
populagdes ndmades e
povos ciganos.
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( ) Povos e
comunidades
indigenas

Atencdo! Inclua ou exclua as linhas que forem necessarias.

5.2 QUANTAS PESSOAS SERAO REMUNERADAS COM O RECURSO DO EDITAL? (Preenchimento obrigatério)*

[informe o numero inteiro]

6. CRONOGRAMA DE EXECUCAO (Preenchimento obrigatorio)*

6.1 DESCREVA OS PASSOS A SEREM SEGUIDOS PARA EXECUGAO DO PROJETO CULTURAL.

ATIVIDADE ETAPA

DESCRICAO INiclo FIM

Ex: Comunicagao Pré-producao

Divulgacdo do projeto nos | 26/01/2025 26/02/2025
veiculos de imprensa

Produgao

Pés-produgdo

7. ESTRATEGIA DE DIVULGAGAO (Preenchimento obrigatdrio)*

7.1 MARQUE OS MEIOS DE DIVULGAGAO QUE SERAO UTILIZADOS:

( ) Criagdo de evento em redes sociais

() Divulgagdo via WhatsApp ou listas de transmissdo
() Envio de e-mail marketing / newsletter

() Publicagbes organicas em redes sociais

() Impulsionamento em redes sociais (Facebook,
Instagram etc.)

( ) Cartazes, banners ou faixas em espacos publicos
() Panfletagem impressa
() Andncio em radio comunitaria ou comercial

() Divulgagdo em TV local ou canal online

() Parcerias com influenciadores ou criadores de
contetido

() Divulgagdo em sites, blogs ou portais de cultura

() Comunicagdo com imprensa / assessoria de
imprensa

() Divulgagdo em escolas, centros culturais ou
instituicdes

( ) Boca a boca / mobilizagdo comunitaria

() Outro, indicar qual:

7.2 DESCRIGAO DA ESTRATEGIA DE DIVULGAGAO. (Preenchimento obrigatério)*
Explique como os meios de divulgagdo selecionados serdo aplicados para alcangar o publico-alvo e promover o projeto

cultural. (ex.: frequéncia das postagens, locais de afixagdo de cartazes, publicos especificos a serem alcangados etc.).
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8. RECURSOS FINANCEIROS COMPLEMENTARES

8.1 O PROJETO CULTURAL POSSUI RECURSOS FINANCEIROS DE OUTRAS FONTES? SE SIM, QUAIS?
Informe se o projeto prevé apoio financeiro, tais como cobranga de ingressos, patrocinio e/ou outras fontes de
financiamento.

Atengdo! Caso o projeto conte com outras fontes de financiamento, informe no ITEM 9 (PLANILHA ORCAMENTARIA) a
origem dos recursos, o valor obtido e a destina¢do desses valores dentro do projeto cultural.

Recursos de Lei de Incentivo Federal
() N3o, o projeto ndo possui outras fontes de ()

recursos financeiros () Patrocinio privado direto

() Apoio financeiro municipal ( ) Patrocinio de institui¢do internacional
( ) Edital da PNAB Estadual ( ) DoagGes de Pessoas Fisicas

( ) Outro apoio financeiro estadual ( ) DoagGes de Empresas

( ) Recursos de Lei de Incentivo Municipal ( ) Cobranga de ingressos

( ) Recursos de Lei de Incentivo Estadual

() Outra, indicar qual:

8.2 O PROJETO PREVE A VENDA DE PRODUTOS/INGRESSOS?

(Informe a quantidade dos produtos a serem vendidos, o valor unitdrio por produto e o valor total a ser arrecadado.
Detalhe onde os recursos arrecadados serdo aplicados no projeto.)

Atencdo! Embora a legislagdo federal ndo proiba expressamente a cobranga de ingressos, a gratuidade ou a pratica de
pregos populares e acessiveis sdo principios fundamentais da PNAB.

9.  PLANILHA ORGAMENTARIA

9.1 PREENCHA A TABELA INFORMANDO TODAS AS DESPESAS DO PROJETO CULTURAL INDICANDO AS METAS/ETAPAS AS
QUAIS ELAS ESTAO RELACIONADAS. (Preenchimento obrigatdrio)*

ATENGAO! O projeto deverd prever na sua planilha orgamentaria, ao menos, 1 (uma) medida de acessibilidade. Caso nio
seja apresentada uma medida de acessibilidade, o projeto serd desclassificado.

DESCRICAO JUSTIFICATIVA UNIDADE DE VALOR QUANTIDADE VALOR TOTAL
DO ITEM MEDIDA UNITARIO
Profissional
Ex.: Fotografo necessario Servico R$1.100,00 1 R$1.100,00

para registro
da oficina

[Descrigdo do
tem de
Acessibilidade]
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Atengdo! Inclua as linhas que forem necessarias.

NOME DO PROPONENTE

INSTRUGOES:
1. Preencher os dados completos e assinar.
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